Diseno Industrial

* Finalidad del Disefno

« Un poco de historia

 El disefiador Industrial

* El producto Industrial

* Procesos de creacion: metodologia de disefio

 Elaboracion de materiales
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Finalidad del DISENO

Es una disciplina creativa que combina forma y funcion.

El disefio abarca todo nuestro entorno, desde objetos
cotidianos hasta ciudades.

La cultura influye en el disefo, creando soluciones
auténticas y relevantes.
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EI DiseﬁO IndUStriaI es una disciplina

que crea productos y sistemas que satisfacen
necesidades humanas, integrando aspectos estéticos,
funcionales, ergonomicos y de produccion.

Es el arte de proyectar, vinculando la produccién industrial.
Proceso de concepcion, desarrollo y produccion de objetos,
desde productos de consumo hasta dispositivos tecnoldgicos.

El ser humano ha buscado simplificar tareas mediante
soluciones ingeniosas, como la invencion de la rueda, que
revoluciono la movilidad.

La busqueda de facilitar acciones es el nucleo del disefio

&
(DOVELA

el seCOENCH DE U5

baje su temgeratura 2 89°C

| (
Generacion de as E——
partes a partir

La tzga/hitro exhibe
¢l loge del prodecto

Se vierte el
mate cocide

¥ &l conjunto g2 las snfiltar

partes se comdinan
amonigsamente

ﬁ

Finalmeste se pasa la taza y la cuchara
e ¢l plato y se acompaia el mate

oacido csa alguna tastada o factira Una vez llegada al sabar teseado

e cierra 12 tapa que actiiz como

S S8 AB1B32 223 3
gusta y se revaelve
con la cuchana




Objetivos del Diseno Industrial
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Innovar 2 Redefinir

Crear productos Dar un nuevo uso a
completamente nuevos que productos existentes,
satisfagan necesidades ampliando su funcionalidad.
existentes o emergentes. Una batidora que también puede

picar hielo amplia su funcionalidad

Remodelar

Adaptar la apariencia o forma de objetos existentes para mejorar

su aspecto o funcionalidad. Transformacion de una silla
en un sillénal agregarle brazos
para mayor comodidad.




Un Poco de Historia

Edad Media

Separacion entre disefio y fabricacion

El disefiador de objetos de valor artistico, como
espadas o medallones, no era necesariamente
el artesano que los forjaba

Siglo XIX

Demanda de articulos artesanales,
Imitando estilos anteriores
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12 Revolucion Industrial

Produccion en masa con maquinas de carbon

Antes y después. Atras los métodos tradicionales de
traccion animal y abriendo nuevas vias de expansion

Separacion de Forma y Funcion

Critica a la ornamentacion, productos funcionales



. ~ . Influencia de Movimientos artisticos vy filosoficos,
Diseno Industrial | | y oS
 Art Nouveau, Modernismo, Futurismo, Racionalismo...

en e| S|g|0 XX - La Bauhaus forma disenadores especializados en industria y tecnologia.

Después de la 22 Guerra Mundial,
e conceptos como ergonomia y aerodinamica,
* nuevos materiales como aluminio, acero, plastico y fibra de vidrio.

Comenzo la normalizacion en el disefio,

« Flexibilidad en procesos de fabricacion

« Creacion de necesidades de diseno.

« Racionalizacion del trabajo domestico, diseio para maximizar eficacia.

i ey . Actualidad,
2 Al ’ » Transformacién con herramientas CAD/CAM,
B - o « Miniaturizaciéon de componentes electrénicos

« Crecimiento de productos eléctricos y electronicos.

& T + Enfasis en disefio sostenible y eficiencia energética.
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4 Revoluciones Industriales

Primera Revolucion Industrial
Carbon en 1765

Segunda Revolucion Industrial
Introduccion del gas en 1870

Tercera Revolucidon Industrial
Electronica y energia nuclear, a partir de 1969

Cuarta Revolucion Industrial |
Wil VP

Internet y energias renovables, a partir de los 2000 TR,
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El Disenador Industrial

Predisposicion Artistica Coordinacion de Equipos
Vision técnica y humanista Organizacion y planificacion
Analisis de Mercado Desarrollo de Producto
Sintesis de informacion relevante Entender usuario y entorno
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Técnicas para la creatividad

« Actitud mental abierta y positiva,
« Exploracion de diversas fuentes de inspiracion

« Compromiso con el proceso de creacion.

"Que la creatividad te pille trabajando”
Einstein

"La creatividad es simplemente conectar cosas.
Cuando les preguntas a las personas creativas
como hicieron algo, se sienten un poco culpables
porque en realidad no lo hicieron, solo vieron algo.”

Steve Jobs
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Técnicas para generar ideas
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Rastreo Analogo 2 Rastreo Inverso
Buscar inspiracion en campos Trabajar hacia atras
distintos al propio, buscando desde el resultado
conexiones entre ideas deseado para identificar

los pasos necesarios.

Rastreo Empatico

Ponerse en el lugar del usuario final para comprender sus
necesidades y emociones.




Campos de actuacion del disefiador industrial

Ingenieria e Disefno y Diseno y Diseno Grafico
Industria Construccion Artesania

Combinacion de
El disefo industrial Desarrollo de Fusion de técnicas elementos estéticos
es fundamental en la herramientas, tradicionales con y comunicacion
fase de produccion, elementos procesos modernos, visual para crear
siendo un proceso constructivos y resultando en productos visuales
técnico, mecanico y avances en productos Unicos y atractivos y
electronico. tecnologia de de alta calidad. efectivos.

materiales.
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Campos de actuacion del disefiador industrial

Diseno de
Equipamientos

Creacion de
mobiliario y
equipamientos para
diversos contextos,
optimizando
funcionalidad y
seguridad.
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Productos
Electronicos y
Aparatos

Diseino de
dispositivos
electronicos,
electrodomeésticos y
pequenos aparatos
para necesidades
modernas.

Servicios
Publicos

Implementacion de
disefio en servicios
publicos como
limpieza, transporte
y comunicaciones.

Energia y Medio
Ambiente

Integracion del
disefio en la industria
energetica y
ambiental para
fomentar la
sostenibilidad.
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Artesanal VS Industrial

La artesania produce objetos El disefio industrial estandariza productos
unicos con instrumentos sencillos optimizando recursos y produciendo objetos iguales




Artesanal VS Industrial

Ambos disenos contribuyen a la diversidad y calidad de productos, cada uno con su enfoque y valor.

* Proceso manual con herramientas
simples y técnicas tradicionales.

« Basado en oficios transmitidos de
generacion en generacion.

» Evolucion lenta arraigada en la tradicion.

* Objetos unicos, distintivos y expresivos.

» Costes elevados, debido al tiempo y detalle.
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Tecnologia avanzada y sistemas automatizados.

Requiere trabajo y control de operarios
especializados en cada tarea.

Inflexible para mantener uniformidad en la produccion.

Objetos estandarizados con especificaciones y
forma definidas.

Costes reducidos gracias a la produccion en serie.



El producto industrial

Ofrecen un servicio y satisfacen necesidades.

Se identifican como bienes de consumo mediante
una configuracion formal distintiva.

Definicion:
Son una estructura de componentes funcionales que
deben cumplir con seguridad, confort, facilidad de
manejo y ser econdémicos, funcionales y eficientes.

Deben tener:

« Durabilidad,

« Asistencia técnica y reparabilidad

« Estética atractiva a la moda del mercado.
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Forma, funcion y Belleza

Platon VS Aristoteles
Belleza como forma ideal - Belleza pragmatica y funcional.

Jacgues Vienot, precursor de la estética industrial.

» Definio el disefio como "arte implicado”, mas alla de la
apariencia
« Integrar el arte en la produccion industrial.

Planteo la necesidad de un organismo que protegiera a
los disefniadores industriales.
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La Estéetica Industrial

El arte debe estar implicito en el funcionamiento del producto.

El principio de la "Belleza Util" busca dar valor estético
a los productos industriales y mejorar la calidad de vida de

Huisman y Patrix definen la estética industrial como
"la ciencia de lo bello en la produccion industrial".
,

los usuarios.

El "buen gusto" esta relacionado con el nivel socioecondmico

2 y el coste de los objetos.




La Filosofia Actual del Diseno Industrial

Productividad Eficiencia y optimizacion de recursos. Produccion de productos de alta calidad.

Publicidad/Marketing Enfogue en funcionalidad, estética y capacidad de comunicacion y venta.

Estética Aspecto clave. Productos atractivos, innovadores y emocionalmente agradables.

Exclusividad y Valor Asociado

La exclusividad de un producto, mas alla de su calidad,
puede dar un valor extra en el mercado.

Si el marketing lo ha posicionado como un producto de alta
calidad, la baja produccion y alta demanda pueden hacer
gue su precio sea mucho mayor que su valor real.

EXCLUSIE
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Estandarizacion

Se basa en hormas Iinternacionales como IS0,
UNE y EN gque garantizan la calidad y uniformidad

en la fabricacion.

La estandarizacion optimiza recursos y permite la
produccion en serie, facilita la reparabilidad de productos.

La subdivision de partes y actividades estandarizadas
conlleva un proceso organizado desde el inicio.

Una crema incluye la crema, envase, etiqguetado y packaging.
La empresa que elabora la crema puede no fabrica el envase,
gue lo produce otra empresa. Esto permite centrarse en las
competencias de cada empresa.




Objetos Simples

Utiles o enseres con pocos componentes. Sin artificios Tl pOS d e O bJ EtOS

mecanicos y que actuan como un todo integrado

Objetos Articulados

Multiples piezas con propiedades mecanicas elementales
(palanca, torsion, flexion) y disefio que permite movimientos
o funciones especificas sencillas.

Objetos Complejos - Aparatos
Son multifuncionales y pueden realizar diversas tareas.
Mdltiples componentes y dispositivos eléctricos/electronicos.

Maquinas
Grandes, pesados y complejos para procesos industriales.
Variedad de mecanismos y dispositivos electronicos
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PROCESOS DE CREACION
METODOLOGIA DE DISENO
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Requerimientos
del producto

Requerimientos
de proceso productivo

El Metaproyecto

 El Problema
« Desarrollo de producto

 Fabricacion
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Reqguerimientos del producto

Requerimientos de Uso
Determina como se utilizara el producto en la vida cotidiana.

Requerimientos Estructurales
Componentes y partes que conforman el producto.

Requerimientos de Funcion

Especificaciones técnicas necesarias para el
funcionamiento adecuado del producto: mecanismaos,
resistencia y acabados, entre otros.




oV

(DOVELA

Requerimientos del proceso
productivo

Requerimientos Tecnico-Productivos
Relacionados con la produccion y fabricacion: mano de obra,
estandarizacion, materias primas, fabricacion y control de calidad.

Requerimientos Econdmicos
Aspectos financieros y comerciales: valor, coste y ganancia,
distribucion, publicidad, competencia o valor real/valor asociado.

Requerimientos Legales
Normativas y regulaciones legales que afectan al producto,
como patentes y normalizacion.
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METAPROYECTO

Proceso de creacion =
Planificacion y organizacion

Enunciado del problema Programa de Desarrollo de producto

| | proyectacion | -
(Necesidad real o necesidad Produccion, fabricacion,
creada) Estudio de mercado y Desarrollo proyectual distribucion y comercializacion

analisis previos y prototipado
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Enunciado del problema

Un producto se crea para satisfacer necesidades y
resolver problemas. Analizar el entorno es clave para
recopilar informacion de partida.

FASE 1) Estudio e investigaciones de mercado y analisis previos

FASE 2) Definicion de objetivos: Programa de necesidades

FASE 3) Ideas y bocetos




oV

(DOVELA
FASE 1) Investigaciones de mercado y analisis previos

Andlisis de los aspectos fisicos y funcionales del producto

Estudio de los aspectos psicologicos y formales del disefio
Analisis del contexto social, cultural e historico-geografico
Investigacion del mercado y el entorno economico
Evaluacion de los aspectos técnicos y estructurales

Analisis competencial: caracteristicas, virtudes y problemas

Evaluacion de la disponibilidad tecnoldgica y creativa
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FASE 2) Definicion de objetivos: Programa de necesidades

Busqueda de soluciones al problema: prueba/error o andlisis previos
Definicion de caracteristicas que debe cumplir el producto

Cuantificacion de la necesidad: gran serie, media o pequefia

Definir tipo de producto y usuario:

* Producto de primera necesidad

* Producto intermedio (gama alta, media, baja)

« ¢ Producto exclusivo? Alta demanda, baja produccion, alto coste
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FASE 3) Ideas y Bocetos

Desarrollo de ideas, "brainstorming",
trabajo creativo y conceptual

Examen y rediseno de los disefios posibles

Reconocimiento de los limites
(reglas, usos, disponibilidad tecnoldgica)

Redefinicion del programa de
necesidades y exigencias

Disenos optimizados para la siguiente fase



Programa de
proyectacion

Desarrollo proyectual, prototipado y preserie.
Optimizacion y organizacion de procesos.

FASE 1) Disefio de producto inicial 2D

Disefio formal y funcional, introduccion de técnica,
investigacion de métodos de fabricacion.

FASE 2) Diseno de producto real 3D

Modelos y prototipado cero, comprobacion y simplificacion, o
fabricacion de prototipado y preserie con control de calidad. : \//r el

% en ikl



Desarrollo de producto

FASE 1) Produccion / Fabricacion

Coordinacion entre ingenieria y produccion
Seleccion de meétodos de fabricacion

Optimizacion de procesos

Control de calidad en cada etapa
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FASE 2) Marketing

|dentificacion del mercado objetivo
Desarrollo de estrategias de marketing
Creacion de mensajes publicitarios

Posicionamiento y analisis competencial
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Desarrollo de producto

FASE 3) Distribucion

« Diseno de canales de distribucion eficientes, rentables y sostenibles

« Logistica para el almacenamiento y transporte de los productos

« Gestion de inventario para garantizar la disponibilidad en el mercado

FASE 4) Comercializacion y venta

- Estrategias de venta y promocion, capacitando al equipo de ventas

« Establecimiento de precios y politicas de venta competitivas

« Gestion de relaciones con clientes y servicio posventa
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60% ® 25%




Proteccién Acolchada

Lengleta Parte supeio del
Corte para un mayor
Tpofuelle k.

Plantilla Interna

3. Dibujos y material infografico:
Visualmente atractivos y preparados para un publico objetivo M R
no especializado, relativos a campanas de marketing y venta.

4. Modelos y Maquetas : i)
Creacion de modelos y maquetas, tanto de trabajo como de s e abatede

presentacion. Evaluar el disefio 3D.

5. Prototipos Finales
Presentan la version definitiva del producto,
listos para su produccion en masa.
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Informacion Digital vs material Tangible

1. Informacion 2D
Formatos digitales para visualizacion organizada (PDF, PowerPoint)

2. Maquetas 3D y Paseos Virtuales
Exploracion interactiva y comprension profunda del producto

3. Videos publicitarios
Representacion dinamica y atractiva en diferentes contextos

4. Realidad Virtual
Simulacion de entornos tridimensionales para interaccion inmersiva
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Materiales tangibIeS VS Informacion digital

1. Paneles Explicativos
Informaciodn técnica bidimensional sobre el disefo

2. Maquetas Reales y Desmontables
Experiencia tactil y fisica, evaluacion de ergonomia

3. Impresion 3D y Fabricacion Digital
Prototipos fisicos precisos con variedad de materiales
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CONCLUSIONES Y FORMACION DEL ALUMNADO

El diseno industrial resuelve problemas de manera creativa,
considerando funcionalidad, ergonomia, sostenibilidad y experiencia del usuario.

El disefio fomenta la creatividad, explora soluciones innovadoras y capacita al alumnado para
contribuir al desarrollo sostenible. Integrarlo en el programa lectivo, proporciona habilidades
utiles y transversales a otros ambitos:

« Pensar de manera critica
« Trabajar en equipo
e Comunicar ideas

« Utilizar herramientas y tecnologias
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